
C omo ha venido sucediendo en los últimos años,
la Cámara Argentina de Comerciantes e
Importadores de Óptica, Fotografía y Afines,

CACIOFA, organizó una nueva edición de Expo-Imagen
en el amplio predio, de 2.800 m2, de Av. Figueroa
Alcorta y Pueyrredón. En cuatro días, la recorrieron
más de 12.500 personas, un crecimiento mayor al
25% con respecto a la edición del año anterior,  visi-
tando los stands de 70 expositores y asistiendo en el
salón Auditorio a diversas conferencias brindadas por
especialistas de la imagen y también destacados eco-
nomistas e integrantes de empresas del sector.

Tanto los profesionales de la imagen como el públi-
co aficionado tuvieron la posibilidad de tener con-
tacto directo con lo más avanzado en productos de
las marcas más prestigiosas internacionales, como así
también de recibir explicaciones de los expertos a
través de acciones demostrativas.

El imparable boom de las cámaras digitales
Entre stand y stand, charlando con especialistas y la

gente de CACIOFA nos enteramos de datos relevan-
tes. Como que, las  cámaras digitales se transforma-
ron en el 2006 en el negocio más importante para la
industria fotográfica de Argentina. El mayor volumen
de las unidades que ingresan al país corresponden a
equipos cuyos costos oscilan entre los 50 y los 200
dólares valor FOB, es decir, cámaras entre 2 y 5 Mp.

Precisamente, se estima que la importación está
creciendo este año en alrededor del 40%, lo que

equivale a unos 50 millones de dólares en valores
FOB y una facturación final de 120 millones de dóla-
res, tras la incidencia de aranceles, seguros e
impuestos que se agregan a este tipo de productos
importados.

A pesar de este panorama tan positivo, la gente de
CACIOFA expresó que todavía tienen temas sin resol-
ver, como que por ejemplo, el ingreso irregular es de
aproximadamente de un 25%, lo cual genera, además
de competencia desleal para las empresas cumplido-
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Visto y oído en Expo-Imagen 2006

Novedades Tecnológicas

y Tendencias de Mercado
LETREROS visitó la 8va Exposición de Productos de
Imagen e Impresión Digital que se llevó a cabo del

18 al 21 de octubre último en el Centro de
Exposiciones del Gobierno de la Ciudad de Buenos
Aires, y recogió novedades, datos y opiniones que

volcamos en esta nota.

Estrado Comité Ejecutivo de CACIOFA. De izquierda a
derecha), Alberto Benavídez (Comité Ejecutivo Expo-

Imagen), Alejandro Schvartz (Comité Ejecutivo), Bruno
Udenio (Presidente de CACIOFA), Rogelio Rozas (Presidente

Honorario). Y la presencia del Sr. Aníbal Ibarra.
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ras y en regla, perjuicios fiscales, facilitando la eva-
sión de tributos como el IVA e ingresos brutos, entre
otros.

También señalan los altos niveles aduaneros, de un
20,5%, en relación con otros  mercados de nuestra
región, como Perú, Colombia y Chile, donde los aran-
celes aduaneros no superan el 7%. 

La gente de esta cámara estima que si se aplicara
una política arancelaria más adecuada para estos
productos que todavía no se fabrican en el país, y
sólo se producen en muy pocos lugares del mundo, se
volcaría gran parte del actual mercado irregular al
sistema legal de circulación de mercaderías.

¿Los rollos de película dirán “the end”?
A pesar de que la tendencia indica un claro descen-

so en el índice de importaciones de rollos de pelícu-
la, eso no implica, necesariamente, la desaparición
total de este mercado de rollos para cámaras analó-
gicas, ya que tanto en Argentina como en toda
América Latina existen muchos consumidores para

esta clase de productos. 
La tendencia, como decíamos, indica que se está

dando una disminución paulatina, ya que en el 2000
se importaron 25 millones de rollos contra 20 millo-
nes de este año, y se espera una disminución del
orden del 11 por ciento para los próximos tres años.
Esta caída se debe, obviamente, a que se va sustitu-
yendo el sistema analógico por el digital.

El papel fotográfico en franca recuperación
Los analistas de CACIOFA nos aseguraron que la evo-

lución en la importación de papel fotográfico color
tradicional se mantiene estable, más allá de algunas
variaciones, cuyo punto más crítico fue la crisis de
los años 2001 y 2002. Aunque ahora se está apre-
ciando una interesante recuperación, ya que para
este año se estima un volumen de casi 15 millones de
metros cuadrados, sumando las tres marcas que ven-
den este papel: Kodak, Fuji y Konica.

Y también nos aclararon que, si bien el consumo de
papel tradicional tiende a disminuir por la baja en el
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Pantallazo de la exposición con tomas fotográficas de
algunas de las numerosas conferencias y fotos panorámi-
cas de Expo-Imagen 2006.
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uso de película fotográfica, esa disminución se ve
compensada cada vez más por la impresión de copias
de imágenes tomadas por cámaras digitales.
Recordemos que la copia de fotos digitales sobre
papel color tradicional tiene todavía la ventaja de su
menor costo y mejor calidad.

Mercado de la impresión: otro crecimiento
imparable

Se calcula que en el país se vendieron l,2 millones
de computadoras personales durante el año pasado,
y para este año el crecimiento no será menor a un
10%. Y las PC van generalmente acompañadas de
impresoras. Con las instaladas en el hogar se realiza
un 35% del total de impresión de fotografías, inde-
pendientemente del uso de papel tipo fotográfico o
de papel común, mientras que un 60% de las impre-
siones siguen haciéndose en el comercio fotográfico.
El restante 5% correspondería a las impresiones orde-
nadas a los comercios por Internet.

Por otro lado,  las nuevas tecnologías asociadas a
los kioscos digitales se muestran como la nueva alter-
nativa de fácil acceso a la impresión de imágenes
digitales, por lo cual se estima también un aumento
futuro en la impresión y, por consiguiente, el incre-
mento en la importación de papel fotográfico. Hoy ya
hay casi 1000 kioscos fotográficos instalados en
comercios.

El mercado fotográfico en América Latina
Este año, el mercado de cámaras digitales compac-

tas registrará un crecimiento mayor en toda esta
región, en relación con el resto del mundo. Si bien
las cifras difundidas por las empresas de investiga-
ción de mercado internacional vaticinan un creci-
miento estimado del 6,5 % en cámaras digitales com-
pactas para los mercados europeos, asiáticos y nor-
teamericanos, para América Latina se aguarda un
aumento del orden del 35% en el 2006 y de un 30%

para el 2007, en función de las características pro-
pias de estos mercados emergentes a los cuales,
finalmente, han llegado las novedades tecnológicas.

El mercado fotográfico internacional
En cuanto a la venta de equipos de captura de ima-

gen, se percibe un notable crecimiento en lo que res-
pecta a cámaras digitales y equipos celulares con
cámara, y aún se muestra una alta incidencia de las
ventas de cámaras tradicionales descartables.

Con respecto a la comercialización de rollos, si bien
a nivel mundial la tendencia del mercado fotográfico
señala una disminución en la venta de los rollos tra-
dicionales, se prevé un probable “amesetamiento”
en la comercialización futura de este producto para
las regiones aún menos desarrolladas, mientras que
los sectores de menos recursos continúan utilizando
cámaras analógicas.

Novedades tecnológicas presentadas
en Expo-Imagen

Cámaras digitales compactas
Los nuevos modelos, que amalgaman diseño con

alta practicidad y tecnología de última generación
presentan:
● Diseños compactos con sensores desde 5 hasta 10
megapixeles.
● Zoom ópticos con estabilizadores de imagen, para
sacar fotos sin que queden borrosas por el temblor
del pulso.
● Cámaras resistentes a las caídas y las salpicaduras
de agua.
● Funciones integradas para la mejora de imágenes,
y ajustes personalizados que proporcionan alta cali-
dad.
● Reproductores de MP3, grabadora de videos y tec-
nología Wi-Fi que permite enviar fotografías al ins-
tante.

Cámaras reflex
● Con sensores de hasta 12 megapixeles.
● Amplia gama de objetivos intercambiables.
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● Hoy se sacan más fotografías que nunca en
toda la historia del registro de imágenes.
● El uso de cámaras digitales y equipos de ima-
gen e impresión digital se está incrementando
exponencialmente.
● El acceso a los dispositivos de imagen digital
tiende a masificarse.
● La impresión digital va tomando más impulso
en la medida que hay mayor variedad en los equi-
pamientos y accesibilidad para el gran público,
a fin de conseguir copias en papel de sus imá-
genes.
● La impresión en el hogar, y los servicios de
impresión online se están expandiendo rápida-
mente. Son fáciles de usar, directamente sin
necesidad de computadora intermedia, y hasta
con conexiones inalámbricas.
● Las imágenes digitales conforman el soporte
principal para la comunicación global, la educa-
ción y la integración social.

Conclusiones al cierre
de Expo Imagen 2006

Vista de la entrada a Expo-Imagen, panorámica de la expo-
sición y el Taller de Body Panting.
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● Sistemas de estabilización de imagen antivibrato-
rios.
● Sistemas de Wi-Fi de comunicación inalámbrica.
Flashes poderosos y muy versátiles.

Memorias digitales con mayor capacidad
Expo-Imagen 2006 participó del lanzamiento mun-

dial de tarjetas de memoria de gran capacidad de
almacenamiento y máxima velocidad de transferen-
cia de datos, que resultan ideales para guardar gran
cantidad de fotos, música y videos. Y disponibles
para bajar la información a la PC, e inclusive, para
hacer copias y transferirlas a un celular.

Impresoras
Nuevas impresoras para aficionados avanzados, con

gran calidad de impresión y que también pueden rea-
lizar impresiones directamente desde tarjetas de
memoria, o con conexión directa de la cámara, de la
PC y también desde teléfonos móviles con Bluetooth.
Se presentaron, asimismo, equipos multifunción que
integran impresión, copiado y escaneado.

Nuevas calidades en sistemas de impresión
Se exhibieron también Estaciones del tipo kiosco,

donde el usuario puede imprimir sus copias desde
soportes digitales de toda clase: CD, DVD,  Pen Drive,
tarjeta de memoria y Bluetooth. En formatos de 10 x
15, 15 x 20 cms., y también de mayores tamaños.

Así también se presentaron líneas de productos de
fotoacabado digital al instante en sistemas integra-
dos de impresión, compactos y transportables. ■
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